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Cilj ankete je da se prikupe podaci o sledećem: 
 Starosnoj strukturi ispitanika, prihodima kao i rashodima prilikom 
kupovine vina. 
 Učestalosti konzumiranja vina, mestu kupovine, načinu kupovine vina. 
 Vrstama vina koje preferiraju ispitanici 
 Mestima na kojima ispitanici konzumiraju vina, načinu konzumiranja, 
količini vina koju konzumiraju. 
 Spoljašnjim i unutrašnjim faktorima koji utiču na kupovinu vina. 
 
Cilj istraživanja je da pruži analizu kada su u pitanju preferencije potrošača 
kod izbora i potrošnje vina. 

 



Polna struktura ispitanika Starosna struktura ispitanika 

Muški 
48% 

Ženski 
52% 

od 18 do 
25 

36% 

od 26 do 
35 

18% 

od 36 do 
45 

16% 

od 46 do 
55 

16% 

preko 55 
14% 



 

Stepen stručne spreme ispitanika 
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Kako biste sebe opisali? 
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Razlozi nekonzumiranja 
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Vrsta vina (%) 
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Učestalost konzumiranja vina 

 

0 

5 

10 

15 

20 

25 

30 

35 

40 

45 

Nikad Manje od 

jednom 
mesečno 

Nekoliko 

puta 
mesečno 

Jednom 

nedeljno 

Svaki drugi 

dan 

Crveno Belo Roze 



Mesto kupovine vina (%) 
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Izdvajanje sredstava  

za kupovinu vina 
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Važnost Brenda 

prilikom kupovine vina 
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Spremnost potrošača  
na veću cenu brendiranog vina 
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Ambalaža vina 
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Prilike za konzumiranje 
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Mesto konzumiranja vina 
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Način konzumiranja vina 
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Preferencije potrošača 
prema vrsti vina s stanovišta  
kvaliteta  
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Važnost spoljašnjih faktora 
 prilikom kupovine vina 
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Važnost spoljašnjih faktora 
 prilikom kupovine vina 
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Važnost unutrašnjih faktora  
prilikom kupovine vina 
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Opredeljenje potrošača za 
veličinu pakovanja vina 
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Preferencije potrošača u 
odnosu na poreklo vina 
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Razlozi opredeljenja  
za domaća vina (%) 
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Razlozi opredeljenja 
za inostrana vina (%) 
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Izbor vina  
inostranih proizvođača 
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Snabdevenost tržišta vinom 
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Mere za povećanje 
potrošnje vina 
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