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Предавања Вежбе ДОН Студијски истраживачки рад

2х15=30 2х15=30 0 0

ПРЕДУЗЕТНИЧКА ЕКОНОМИЈА - ENTERP                                

Студијски програм 
Изборно подручје (модул)
Врста и ниво студија
Назив предмета

АГРОЕКОНОМИЈА

Наставник/сарадник (за вежбе)
Наставник/сарадник (за ДОН)

Мирела Ј. Томаш Симин, асистент

Квашчев, Р. (1981): Психологија стваралаштва, „Завод за уџбенике и наставна средства“, Бе  

Спецификација предмета за књигу предмета

Литература
Друкер, П. (1995): Иновације и предузетништво, „Привредни преглед“, Београд; 

Број часова активне наставе недељно током семестра/триместра/године

Колонтај, М.М. (1997): Иновациониј менаджмент, БГЕУ, Москва; 

Gejts Bil (2001): Пословање брзином мисли, „Прометеј“, Нови Сад.   

Адижес, И. (1993): Животни циклус предузећа, „НИП Политика“, Београд; 
Адижес, И. (1994): Управљање променама, „Прометеј“, Нови Сад; 

Број ЕСПБ

Студенти су по завршетку курса упознати са основама предузетништва и менаџмента, модел   
предузетничког бизниса, стварања и креирања сопствене пословне идеје и самосталног саст    
плана.

За сваку наставну једницу са предавања предвиђена су теоријска и инструктивна излагања.    
учешће студената у виду решавања одређених проблемских ситуација, а на крају сваке теме    
Апликативне вежбе се одвијају у више група а укључују следеће активности: 
- понављање градива, 
- презентације семинарских радова и симулације.

Упознавање студената са појмом економије и предузетничке економије и основама предузет    
са теоријама креативног стваралаштва, креативног мишљења и поступака креативно-иноват   

Садржај предмета

Детерминисање фактора који опредељују иновативно предузетништво (теоријска исходишта   
детерминисање појмова предузетничке економије; пословно-финансијска анализа предузетн   
Објашњење појмова у вези са креирањем стваралачке (иновативне) атмосфере (основне тео   
иновације и креативно – иновативно предузетништво); модели предузетничких активности; п   
теорије креативног стваралаштва; теорија оријентације на личност; теорија оријентације на   
поступак развијања креативног мишљења; обележја креативног појединца и креативне орган    
људи; поступци креативно-иновативног предузетништва; типологија и извори иновација; диф    
проблеми код истраживања и развоја новог производа; менаџмент пословних идеја; анализа     
вредновање идеја); Сврсисходна предузетничка иновација (извори иновација) у оквиру орган   
између стварности и оног што би могло бити и оног што би требало бити; Предузетничко рач  

Нема

Пејановић, Р., Његован, З. (2009): Предузетничка (агро)економија, Пољопривредни факултет    

Станковић, Ф., Вукмировић, Н. (1995): Предузетништво-нове методе и технике, „Матица српс     
Вебер, М. (1989): Протестантска етика и дух капитализма , „Маслеша – Свјетлост“, Сарајево
Галогажа, М.(2005): Предузетништво, „Marketing Management Collage“, Нови Сад; 

Котлер Филип (2003): Како креирати, овладати и доминирати тржиштем, „Адизес“, Нови Сад; 
Група аутора (1996): Предузетничко рачуноводство, „ТЕБ“, Загреб; 



Методе
извођења
наставе

поена Завршни испит

5 Усмени испит
5  

10
30

Присутност на вежбама 
предавања
Присутност на предавањ
Семинарски рад
Тестови

Теоријски и практични део наставе ће се изводити у предаваоници, односно, вежбаоници уз   
презентација путем  пројектора и видео бима.  

Предиспитне обавезе
Оцена знања (максимални број поена 100)



изборни

Остали часови

0

   RENEURAL ECONOMICS                              

    

           оград; 

    

         

      

       

           

         
        

           лима финансирања 
          тављања бизнис (пословног) 

            Предвиђено је активно 
            е предвиђена је дискусија. 

           
   
     

          тничког бизниса, упознавање 
        тивног предузетништва. 

 

       а предузетничке економије; 
      ништва (субјеката); 

          орије стваралаштва; 
         редузетничка оријентација; 

          креативну духовност; 
         низације; особине креативних 

        фузија иновација; иновацијски 
          а идеја о новом производу; 

         низације; неподударност 
               уноводство. 

        т, Нови Сад. 
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